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IL CdA APPROVA I RISULTATI AL 30 GIUGNO 2005
Ricavi per 1057,5 milioni, EBITDA a 134,4 milioni, Risultato Netto a 169,6 milioni

e Incremento significativo di margine lordo e utile netto (+76,3 e +126,4 milioni) (*)

e Crescita raccolta pubblicitaria superiore al mercato, sia in Italia sia in Spagna

e Corriere della Sera conferma leadership, in aumento diffusione El Mundo in
Spagna

e Successo dei nuovi lanci e dei restyling nell’area periodici

e Buona performance dei Libri Italia e Collezionabili estero

e A settembre parte Play Radio, RIN diventa web radio

COLAO: “RCS CONTINUA CON SUCCESSO SULLA STRADA DEL RINNOVAMENTO
EDITORIALE, DEL MIGLIORAMENTO ECONOMICO E DELLO SVILUPPO”

(*JNOTA: La relazione semestrale al 30 giugno 2005 é redatta in conformita con i Principi
Contabili Internazionali; pertanto i dati 2004 posti a confronto sono stati ritrattati tenendo
conto di tali principi. Per un accurato confronto dei risultati si richiama quanto specificato
in dettaglio nel testo a pagina 2 del presente comunicato.

Milano, 14 settembre 2005 - 1l Consiglio di Amministrazione di RCS MediaGroup, riunitosi
in data odierna sotto la presidenza di Piergaetano Marchetti, ha approvato i risultati al 30
giugno 2005.

Il confronto con il corrispondente periodo dell’esercizio precedente avviene sulla base di una
situazione consolidata ritrattata predisposta, per il primo semestre 2004, con i medesimi
principi IAS/IFRS. Analogamente sono stati ritrattati con gli stessi principi i dati comparativi
al 31/12/2004.

| dati relativi al bilancio consolidato al 31 dicembre 2004, unitamente ai dati patrimoniali al 1
gennaio 2004, predisposti secondo i principi IAS / IFRS sono sottoposti a revisione contabile
completa da parte di Reconta Ernst & Young, gia incaricata della revisione dei bilanci
d’esercizio e consolidato.
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Di seguito sono riportati i principali risultati dei primi sei mesi del 2005 confrontati con quelli
del corrispondente periodo del 2004:

Dati Consolidati (*) | semestre | semestre
(Milioni di Euro) 2005 2004
Ricavi consolidati di Gruppo 1057,5 1050,4
EBITDA 134,4 58,1

EBIT 116,6 41,5
Risultato netto 169,6 43,2
Indebitamento finanziario netto (34,8) (183,2) (**)

(**) dato al 31 dicembre 2004

Andamento del Gruppo

I ricavi netti consolidati al 30 giugno 2005 sono pari a 1057,5 milioni, in crescita di 7,1
milioni, rispetto ai 1050,4 del pari periodo 2004.

L’EBITDA di Gruppo € pari a 134,4 milioni, in incremento di 76,3 milioni (di cui 13,9
relativi a contributi per I’acquisto della carta) e margini percentuali che passano dal 5,5% al
12,7%, rispetto ai 58,1 milioni del primo semestre del 2004 (che scontava oneri non ricorrenti
per 26,4 milioni). Quindi il miglioramento operativo ordinario su base omogenea ammonta a
36 milioni di euro (+ 42,6%).

Il risultato operativo (EBIT) é di 116,6 milioni, contro i 41,5 del semestre 2004, con una
crescita di 75,1 milioni e margini percentuali che passano dal 4% all’11%.

Il risultato netto, pari a 169,6 milioni, recepisce proventi per 76,4 milioni riconducibili
principalmente a plusvalenze realizzate da cessioni di partecipazioni non strategiche, ed € in
forte miglioramento rispetto ai 43,2 milioni al 30 giugno 2004

L’indebitamento finanziario netto e di 34,8 milioni, in miglioramento di 148,4 milioni
rispetto ai 183,2 al 31 dicembre 2004, per effetto della liquidita generata sia dalla gestione, sia
dalla cessione di partecipazioni, compensando I’incremento dei debiti per i leasing relativi al
progetto full color.

Il mercato italiano dei Quotidiani, che ha continuato a caratterizzarsi per un calo delle
vendite, ha visto il Corriere della Sera mantenere la leadership. Gazzetta dello Sport e
diminuita in maniera sostanzialmente conforme all’andamento del mercato dei quotidiani
sportivi.

Il quotidiano El Mundo in Spagna, in una complessiva situazione di contrazione delle vendite,
e riuscito ad avere una leggera crescita mantenendo la seconda posizione e avvicinandosi
ulteriormente al primo concorrente.

| risultati positivi del semestre sono stati sostenuti dal buon andamento della raccolta
pubblicitaria in Italia e in Spagna, in maggior crescita rispetto ai due mercati.

In Italia in particolare, sono positivi i risultati di Corriere della Sera e Gazzetta dello Sport. Si
segnala la crescente contribuzione di City, dopo I’apertura di tre nuove citta, e dell’area Web,
con incrementi significativi di corriere.it e di gazzetta.it - rinnovati con successo nel 2005.

Il mercato dei Periodici e stato interessato da una intensa attivita di lanci e restyling. Il
Gruppo ha dato seguito all’annunciato rinnovamento del proprio portafoglio con il lancio di
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un nuovo mensile (OK, la salute prima di tutto), di un trimestrale (Dove Case) e con diverse
operazioni di restyling e rilancio di testate gia esistenti (lo Donna, Oggi, Gulliver, Dove) con
ottimi riscontri da parte sia del pubblico sia degli investitori pubblicitari.

Il mercato dei Libri di Varia in Italia & cresciuto in misura limitata mentre il Gruppo RCS ha
conseguito una buona crescita dei ricavi grazie alle novita lanciate. Ricordiamo nel periodo
Memoria e Identita di Giovanni Paolo Il, Lo Zahir di Paulo Coelho e L’Apocalisse di Oriana
Fallaci. Particolarmente positivo inoltre il risultato della cessione dei diritti di pubblicazione
all’estero dell’opera di Giovanni Paolo Il. Da sottolineare infine I’ottimo andamento dei
Collezionabili nei mercati esteri.

Il mercato Radiofonico ha complessivamente registrato una flessione della raccolta, dopo un
andamento particolarmente brillante nel corso del 2004, in un contesto di ascolti stabili. Nel
primo semestre il Gruppo ha avviato il rilancio delle proprie attivita radiofoniche impostando
tutte le attivita per consentire il lancio della nuova Play Radio in modulazione di frequenza,
congiuntamente alla trasformazione di RIN in digital radio nel mese di settembre. Lo
spostamento sul Web di Radio Italia Network consentira agli attuali ascoltatori di continuare a
seguirne la specifica programmazione.

Infine, il numero dei dipendenti al 30 Giugno risulta di 4.826 unita, in riduzione di 68
dall’equivalente periodo precedente, come risultato del saldo efficienze conseguite e
incrementi per nuove iniziative.

“I risultati del semestre — ha commentato I’amministratore delegato del Gruppo Vittorio
Colao - indicano che la strada di miglioramento economico e di investimento nel
rinnovamento editoriale del Gruppo sta cominciando a dare i suoi frutti. Se, come pensiamo,
la situazione complessiva del mercato nella seconda meta dell’anno permettera di continuare
sulla strada intrapresa, potremo disporre delle risorse necessarie per la crescita gia indicata
nel piano triennale.”

Area Quotidiani

L’Area Quotidiani registra ricavi per 544,2 milioni (545,2 nel primo semestre 2004).
L’EBITDA cresce da 84,2 a 118,8 milioni (+ 41,1%).

Quotidiani Italia — In un mercato editoriale caratterizzato da una generale contrazione delle
diffusioni, il Corriere della Sera si attesta a 664.000 copie medie (-1,5%) e La Gazzetta dello
Sport, in assenza degli eventi sportivi di rilievo presenti I’anno precedente, a 366.000
(398.000 nel primo semestre 2004). Nel primo semestre corriere.it supera i 3 milioni di utenti
unici medi mensili e gazzetta.it i 2 milioni (rispettivamente + 48% e + 30% in confronto al
primo semestre 2004).

| ricavi editoriali, pari a 219,8 milioni (di cui 113,6 da prodotti collaterali), mostrano una
flessione dell’1,1% rispetto al pari periodo 2004.

I ricavi da prodotti collaterali (113,6 milioni, contro 111,5 del pari periodo 2004) beneficiano
dell’incremento ottenuto dall’offerta delle collane lanciate in abbinata a La Gazzetta dello
Sport e dal buon andamento dei proseguimenti delle collane avviate lo scorso anno da
Corriere della Sera.
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I ricavi pubblicitari, sostenuti dalla buona raccolta di tutte le testate, incrementano a 152,9
milioni, con una percentuale di crescita superiore al mercato di riferimento e pari al 7,9.

Nel mese di luglio, in linea con le previsioni, é stato varato il Corriere della Sera full color e
le prime evidenze hanno confermato I’elevato potenziale di raccolta pubblicitaria della testata.
L’EBITDA, in crescita del 54,4%, passa da 56,6 a 87,4 milioni (beneficiando nel semestre di
crediti sulla carta per I’intero anno).

Unedisa — EI Mundo, in un panorama editoriale caratterizzato da diffusioni in calo, registra
un lieve incremento delle copie diffuse (321.000 contro le 319.000 del pari periodo 2004). I
settimanale Yo Dona, lanciato a maggio in allegato al quotidiano, ha superato le 250.000
copie di venduto settimanale. elmundo.es si conferma il sito di informazione in lingua
spagnola piu letto al mondo con oltre 6 milioni di visitatori unici medi mensili, e tra i primi
siti in Europa.

| ricavi editoriali, pari a 85,9 milioni (di cui 36,2 generati dai collaterali), registrano un
diminuzione rispetto ai 100,2 milioni del primo semestre 2004, a seguito di una
programmazione editoriale con un minor numero di uscite, ma con venduti medi superiori. |
ricavi pubblicitari, pari a 63,9 milioni, sono cresciuti del 13,1%, in percentuale superiore al
mercato di riferimento, per effetto sia dei maggiori volumi di raccolta, sia di un aumento delle
tariffe di vendita del quotidiano El Mundo.

L’EBITDA, in crescita del 13,8%, passa da 27,6 a 31,4 milioni.

Area Libri

| ricavi totali dell’Area Libri, pari a 309,5 milioni, sono in crescita del 4% rispetto ai 297,7
del primo semestre 2004.

L’incremento di 11,8 milioni é originato prevalentemente dalle divisioni Varia, e nella
divisione collezionabili, per il maggior fatturato nei mercati francese e anglosassone in
particolare.

L’EBITDA e positivo per 6,4 milioni, contro un negativo di 6,8 milioni al 30 giugno 2004.

Area Periodici

| ricavi dell’ Area Periodici registrano una lieve flessione (2,2%) attestandosi a 129,7 milioni,
contro i 132,6 del primo semestre 2004. Le testate del Gruppo hanno complessivamente
mantenuto i livelli diffusionali del semestre precedente e, a livello di raccolta pubblicitaria,
I’incremento delle tariffe attuato lo scorso anno ha compensato il calo degli spazi.

Il miglioramento dell’EBITDA, che passa da 10,3 a 11,1 milioni, recepisce i risparmi sui costi
di produzione e i benefici dei crediti sugli acquisti carta per I’intero anno.

Area Broadcast

| ricavi dell’Area Broadcast nel primo semestre ammontano a 12,6 milioni, in linea con il
pari periodo 2004. A fronte di un calo dei ricavi di raccolta pubblicitaria, che ammontano a
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10,6 milioni (contro gli 11,2 al 30 giugno 2004), i ricavi editoriali da servizi giornalistici sono
cresciuti da 1,2 a 2 milioni.

L’EBITDA passa da 1,9 a 0,1 milioni per effetto dei minori ricavi pubblicitari e dei
maggiori costi relativi allo sviluppo della struttura redazionale.

Area Pubblicita

I ricavi della Concessionaria crescono del 3,5%, passando da 275,1 a 284,8 milioni, grazie al
buon andamento di Corriere della Sera e Gazzetta dello Sport, all’ottima performance di City
e di Corriere della Sera Magazine. Buoni risultati sono stati inoltre ottenuti dai restyling di lo
Donna e Dove e altrettanto promettenti risultano essere le prime evidenze sui nuovi lanci
effettuati del mensile OK La Salute prima di tutto e del trimestrale Dove case. Il comparto
radiofonico del Gruppo ha viceversa scontato le difficolta del mercato di riferimento e I’attesa
per il riposizionamento, che avverra nel mese di settembre, di RIN. Blei cresce del 6,8% per il
buon andamento sui mercati esteri.

Partecipate a controllo congiunto

I ricavi del Gruppo IGPDecaux, pari a 88 milioni, sono sostanzialmente in linea con il primo
semestre 2004, con un utile di periodo pari a 2,5 milioni, di cui 0,8 quota di spettanza RCS.

I ricavi di m-dis crescono da 88 a 145,9 milioni, con un risultato netto di esercizio pari a 6
milioni, di cui 2,7 quota di spettanza RCS.

Prevedibile evoluzione dell’attivita per I’esercizio in corso

| ricavi editoriali di Gruppo e gli andamenti della raccolta pubblicitaria, pur in situazioni di
mercato diffusionale non facile, sono sostanzialmente in linea con le previsioni e i piani
aziendali.

I nuovi lanci e le attivita di rilancio attivati su diverse testate, insieme alla buona tenuta delle
vendite dell’area Libri — proseguite anche nell’avvio del secondo semestre — permettono di
prevedere una positiva continuazione degli andamenti economici del Gruppo nel 2005.

Tali andamenti — in assenza di eventi avversi ad oggi non prevedibili — unitamente alla
costante attenzione alle strutture dei costi in tutte le aree del Gruppo, confermano la
previsione di miglioramento della redditivita aziendale per I’intero esercizio.

Principali eventi successivi alla chiusura del semestre

e Con efficacia 1 luglio RCS Periodici ha acquisito il 50% di DARP dalla De
Agostini Editore e contestualmente DARP ha ceduto i rami d’azienda relativi alle
testate Archeo, Amadeus, Medioevo, Speak Up e Yacht Capital a De Agostini
Periodici, cambiando la propria denominazione sociale in Rizzoli Publishing Italia
Srl;

e 1120 luglio € uscito in edicola il Corriere della Sera nel nuovo formato a colori;



RCS

MEDIAGROLUP

e A inizio agosto Corriere della Sera e Gazzetta dello Sport hanno incrementato il
costo da 0,90 a 1 euro;

e Nel mese di luglio Sfera Editore ha sottoscritto un contratto preliminare,
condizionato all’approvazione delle competenti autorita antitrust, per I’acquisto
del 100% da Consodata, Gruppo Seat Pagine Gialle, di Pubblibaby S.p.A societa
attiva nel direct marketing;

e Nel mese di agosto I’Antitrust ha autorizzato I’acquisizione del controllo della
casa editrice Segesta, attiva nel segmento dei periodici di design e arredamento
con le testate Abitare e Case da abitare Il contratto definitivo & in corso di
negoziazione;

¢ Nel mese di settembre RCS Periodici ha sottoscritto un contratto preliminare per la
cessione del ramo d’azienda relativo alla testata Capital al Gruppo Editoriale
Class.

Nella relazione semestrale € riportata la “Relazione sulla transizione ai principi IAS / IFRS”,
che comprende le riconciliazioni previste dall’IFRS 1, corredate da note esplicative. E’ in
corso di completamento la revisione contabile completa, da parte della Reconta Ernst &
Young, dei saldi presenti in tali riconciliazioni; gli esiti della revisione saranno comunicati al
mercato non appena disponibili.

Inoltre nella relazione sulla transizione sono compresi i criteri di valutazione adottati nella
redazione della relazione semestrale al 30 giugno 2005, il prospetto di riconduzione dello
stato patrimoniale consolidato al 1 gennaio 2005, mentre gli effetti della transizione ai
principi IAS / IFRS sul primo semestre 2004 sono riportati tra gli allegati.

Il Consiglio di Amministrazione ha inoltre cooptato quale Amministratore indipendente, in
sostituzione del gia dimissionario Natalino Irti, Giorgio Fantoni, figura di grande rilievo nel
mondo editoriale italiano ed internazionale. Giorgio Fantoni € subentrato a Natalino Irti anche
come componente del Comitato Retribuzioni di Gruppo.

Per ulteriori informazioni:
RCS MediaGroup

Media Relations

Daniele Menarini - Barbara Ruggeri

02 2584 5412 — 5414

port. 335 7764408 — 335 7266631
daniele.menarini@rcs.it, barbara.ruggeri@rcs.it,

Investor Relations
Federica De Medici

02 2584 5508
federica.demedici@rcs.it

www.rcsmediagroup.it
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Gruppo RCS MediaGroup

Conto econormico consolidato riclassificato

(inmilioni di euro) 1°sem 2005 1° sem 2004 Esercizio 2004 Differenza
A % B % % AB

Ricavi retti 10575 1000 10504 1000 21620 1000 7]
Ricavi diffusionali 6478 613 6528 621 13800| 638 60
Ricavi pubblicitari (1) 345 35 M99 B3 6885 318 146
Ricavi editoriali diversi 452 43 47,7 45 935| 43 (25
Costi operativi (726,7) 68,7 (7629) 726 (15714 727, 36,2
Costo del lavoro w5 180 @70 207 @Bl 196 265
Svalutazione cregiii G1) 05 69| 07 @e| 06 18
Accartonanenti per rischi 08) 01 (55) 05 (1, 05 47|
B. EBLTDA 1344 1277 581 55 1435 66 76,3
Amm immbilizzazioni immeteriali 7.3 07, 65 08 (58| 07 08)
Anm inmobilizzazioni meteriali 96) 09 (103 10 (34| 14 05
Altre svalutazioni inmobilizzazioni 09 0 03| 00 09
C. Risultato operativo 116,9 11,0 415 40 10400 48 75,1
Proventi (oneri) finanziari netti 18 02 20 02 39| 02 38
Proventi (oneri) da attivita/pessivita firenziarie 764 72 33 03 170 08§ 731
Proventi (oneri) da partecipazioni a equity 14 01 31 620 03 @7
D. Risultato prima delle inposte 196,2 18,6) 459 44 1233 57 150,3
Inmoste sul reddito dell'esercizio (30) 22 20 02 @l 08 (250)
E Risultato attivita destinate a continuare 1732 479 106,2) 1253
Risultato delle attivita destinate alla dismissione 02 00, 03
F  Risultato netto prine degli interessi di terzi 1731 164 479 46 1062 49 1252
(Wkile) perdita netta di conpetenza di terzi (35 03 @7 04 36 02 12
G Risultato netto di conpetenza 1696 16,0, 432 41 1026 47 1264

(2) I 'ricavi pubblicitari al 30 giugno 2005 corrprendono 263,6 milioni realizzati tramite la concessionaria del Gruppo RCS Pubblicita (dli cui 152,9 milioni da Quatidiani Italia, 51,4
milioni da Peridiici, 10 milioni da Broadcast e 49,3 milioni vendendo spezi di editori terzi) e 100,9 milioni realizzati direttamente dagli editori (dli cui 63,9 milioni si riferisconoa
Quatidiani Spagna, 15,8 milioni a Sfera Editore nell'area Periadiici, 20,3 milioni a Blei, 0,6 milioni a Broadcast e 0,3 milioni a Libri).
Al 30 giugno 2004 i ricavi pubdblicitari realizzati tramite RCS Pubblicita sono peri a 254,9 milioni (dli cui 141,4 milioni da Quatidiani Italia, 52,3 mrilioni da Periodici, 10,8 milioni da
Broadcast e 50,4 vendendo spezi di editori terzi) e 95 milioni sono realizzati direttamente dagli ediitori (di cui 56,5 milioni si riferiscono a Quatidiani Spagna, 15,5 milioni a Sfera Editore
nell'area Periadiici, 19 milioni a Blei, 0,4 milioni a Broadcast, 0,2 da Quatidiani Italia e 3,4 milioni a Periodici Estero).
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Stato patrimoniale consolidato riclassificato

(in milioni di euro) 30/06/2005 31/12/2004 30/06/2004
% % %
Immobilizzazioni Immateriali 350,00 31,9 349,21 30,0 354,41 285
Immobilizzazioni Materiali 315,9] 28,8 276,8] 23,8 214,41 17,3
Immobilizzazioni Finanziarie 450,3] 41,0 5475 47,0 662,2| 53,3
A. Attivo Immobilizzato Netto 1.116,2] 101,7 1.173,5] 100,8 1.231,0] 99,1
Rimanenze 146,0] 13,3 158,71 13,6 165,01 13,3
Crediti commerciali 557,3] 50,8 652,2] 56,0 603,0] 485
Debiti commerciali (523,7)| (47,7) (616,0)] (52,9) (512,7)] (41,3)
Altre attivita/passivita 62,5 5,7 63,7 5,5 21,0 1,7
B. Capitale d'Esercizio 2421 22,1 258,6] 22,2 276,2| 22,2
Fondi per rischi e oneri (163,6)| (14,9) (168,2)| (14,4) (160,7)| (12,9)
Trattamento di fine rapporto (97,2)] (8,9) (100,2)] (8,6) (104,5)] (8,4)
C. Capitale Investito Netto 1.097,5] 100,0 1.163,7] 100,0 1.242,1] 100,0
Patrimonio netto 1.062,6| 96,8 980,4| 84,2 1.018,9| 82,0
Debiti finanziari a medio lungo termine 196,9] 17,9 1793 154 198,6] 16,0
Debiti finanziari a breve termine 105,5 9,6 149,81 12,9 229,00 184
Disponibilita e crediti finanziari a breve termine (267,5)] (24,4) (145,9)| (12,5) (204,4)| (16,5)
D. Indebitamento finanziario netto (disponibilita) 34,8 3,2 183,2] 15,7 223,2| 18,0
E. Totale fonti di finanziamento 1.097,5] 100,0 1.163,7] 100,0 1.242,1] 100,0
Ripartizione ricavi per settori di Business
1° serestre 2006 1°s enestre 2004
%o %osui %osui %osui

RICAVI BEBITDA ricavi BBIT  ricami

RICAVI BEBITDA ricai BEBIT  ricavi

Quotidiani Italia 345 874 2% ul 2% 3147 56,6 15% 540 144
Quatidiani Soegra 1597 34 % %62 1% 1705 276 16% 27 134
Totale Quoticiani 542 1188 2% 103 2% 552 4.2 15% 76,7 14%4
Libri 305 64 % 43 1% 27,7 69 2% 90 (3%
Periodici 1297 11 Pb 87 ™o 126 103 % 77 6%
Broadcast 126 01 1% @2 (0% 27 19 15% 06 34
Pudblicita 248 60 % 59 %% 2h1 45 % 44 24
Furzioni Corporate 282 (73 na (1) na #1 (DH na (B8 na

Diverse ed elisioni (517 07 0% (%)) 0% (470 (565 %% (6J) 2%
Corsolidato RCS Vediagroup 10675 1344 1% 166 1% 106504 51 620 415 494




