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CDA RCS MediaGroup: APPROVATI I RISULTATI AL 30 GIUGNO 2008  
 
 
Sommario (1): 
 

• Ricavi netti consolidati a +3,4%, si incrementano da 1.310,5 a 1.354,8 milioni  
(-1,8% includendo il primo trimestre 2007 del gruppo Recoletos non consolidato) 

• Ricavi pubblicitari di Gruppo in crescita del 5,4%, passano da 483,6 a 509,5 milioni  
(-1,3% includendo il primo trimestre 2007 del gruppo Recoletos non consolidato) 

• EBITDA a 127,2 milioni rispetto ai 147,1 milioni nel pari periodo 2007  
(flessione di 33,2 milioni includendo il primo trimestre 2007 del gruppo Recoletos non 
consolidato) 

• Utile netto di periodo di 36,4 milioni 
• Avviato un progetto per l’ulteriore sviluppo dei ricavi delle attività digitali 
 

 
Milano, 6 agosto 2008 - Il Consiglio di Amministrazione di RCS MediaGroup, riunitosi in data 
odierna e presieduto da Piergaetano Marchetti, ha approvato i risultati consolidati al 30 giugno 
2008. 
 
Di seguito sono riportati i principali risultati dei primi sei mesi del 2008 confrontati con gli analoghi 
periodi 2007: 
 

Dati Consolidati (1) 
(milioni di euro) 

1° Semestre 
2008  

1° Semestre 
2007  

2° trimestre 
2008  

2° trimestre 
2007  

Ricavi consolidati di Gruppo 1.354,8 1.310,5 725,9 739,2
EBITDA 127,2 147,1 108,3 117,2
EBIT 72,2 104,7 80,2 91,6
Risultato netto di periodo 36,4 144,2 55,0 127,3

 
Dati Patrimoniali  
(milioni di euro) 

30/06/2008 31/12/2007 30/06/2007 

Indebitamento finanziario netto 1.259,7 966,2 1.052,0
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 Si ricorda che il gruppo Recoletos e Digicast sono consolidati integralmente a partire dal secondo trimestre 2007. 
Le attività di RCS Broadcast e CNR sono state dismesse rispettivamente il 26 luglio e il 17 dicembre 2007. Economica SGPS, società controllata 
di Unidad Editorial, è destinata alla dismissione a partire dal primo semestre 2008. 
I dati relativi al primo semestre 2007 sono stati ritrattati sulla base del cambiamento di principio contabile adottato dal gruppo Dada e sono stati 
ritrattati classificando le attività di CNR nel risultato delle attività destinate alla dismissione e dismesse. 

 
Indicatori alternativi di performance: 

-  EBITDA - da intendersi come risultato operativo ante ammortamenti e svalutazioni delle immobilizzazioni; 
- Indebitamento finanziario netto – indicatore della struttura finanziaria, determinato quale risultante dei debiti   finanziari correnti e non 

correnti al netto delle disponibilità liquide e mezzi equivalenti nonché delle attività finanziarie correnti. 
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Andamento del Gruppo nel primo semestre  
 
I ricavi netti consolidati di Gruppo al 30 giugno 2008, in crescita del 3,4%, passano da 1.310,5 a 
1.354,8 milioni. Qualora si considerassero i ricavi del primo trimestre 2007 del gruppo Recoletos 
(non consolidati) risulterebbero complessivamente in flessione dell’1,8%. 
 
I ricavi pubblicitari di Gruppo crescono da 483,6 a 509,5 milioni (+5,4%). Tenuto conto anche 
dei ricavi pubblicitari realizzati dal gruppo Recoletos nel primo trimestre 2007 (non consolidato) si 
evidenzierebbe una flessione di 6,9 milioni (-1,3%), attribuibile in particolare al calo dell’area 
Quotidiani Spagna, solo in parte compensato dalla crescita dei ricavi di Dada e Blei.  
 
I ricavi editoriali diversi crescono di 21,3 milioni, da 143,9 a 165,2 milioni. Considerato il primo 
trimestre 2007 (non consolidato) di Recoletos e Digicast si registrerebbe un incremento di 4,6 
milioni. 
 
I ricavi diffusionali passano da 683 a 680,1 milioni con una flessione di 2,9 milioni, che sarebbe di 
22,1 milioni se si considerassero i ricavi diffusionali del gruppo Recoletos nel primo trimestre 
dell’esercizio 2007 (non consolidato). Nel primo semestre 2008 si registra la flessione dei ricavi da 
prodotti collaterali in Italia e di quella, in linea con i mercati, delle diffusioni delle aree Periodici e 
Quotidiani dove, in controtendenza, si evidenzia però l’incremento dell’1,9% delle copie medie 
diffuse da La Gazzetta dello Sport. Il calo è stato in parte compensato anche dai positivi risultati 
dell’area Libri grazie ad alcuni best seller lanciati, in particolare, da Flammarion. 
 
L’EBITDA passa da 147,1 a 127,2 milioni con una flessione di 19,9 milioni, che si attesterebbe a 
33,2 milioni se si considerasse anche l’EBITDA del gruppo Recoletos relativo al primo trimestre 
2007 (non consolidato). In particolare l’EBITDA, pur recependo il positivo andamento di Digicast e 
di Dada, in Spagna sconta maggiori costi promozionali e di marketing principalmente a sostegno di 
El Mundo e la forte contrazione del mercato pubblicitario. Inoltre il minore EBITDA risente della 
diversa pianificazione editoriale del settore Varia Italia e dei costi pubblicitari per il maggior 
numero di lanci di collezionabili effettuati all’estero, oltre al minor contributo dei collaterali. 
Riflette infine gli oneri relativi all’intensa attività promo-pubblicitaria a sostegno del lancio de La 
Gazzetta dello Sport full color e dell’avvio del Corriere Fiorentino, cui si uniscono gli investimenti 
a sostegno delle nuove iniziative del settore New Media dell’area Periodici e oneri non ricorrenti 
relativi al costo del lavoro per la riorganizzazione di alcune aree del Gruppo. 
 
Il risultato operativo (EBIT) è pari a 72,2 milioni (104,7 milioni nel primo semestre 2007) e, oltre 
a riflettere la variazione dell’EBITDA, sconta maggiori ammortamenti per 13,2 milioni, relativi 
principalmente alla parte di goodwill attribuita ai beni immateriali di Recoletos e Digicast e ai 
maggiori ammortamenti per il full color di El Mundo, oltre alla variazione del perimetro di 
consolidamento conseguente all’acquisizione del gruppo Recoletos e di Digicast.  
 
Gli oneri finanziari netti ammontano a 28,2 milioni (7,2 milioni al 30 giugno 2007), con una 
variazione di 21 milioni originata in particolare dal maggiore indebitamento medio dovuto 
all’acquisizione di Recoletos e all’incremento dei tassi di interesse rispetto al pari periodo 2007.  
 
Il risultato netto di periodo di Gruppo, pari a 36,4 milioni, è comprensivo della svalutazione della 
partecipazione in Poligrafici Editoriale (7,9 milioni) e del provento netto di 13,2 milioni generato 
dalla dismissione avvenuta a fine giugno di Economica SGPS, società portoghese editrice del 
quotidiano Diario Economico e del settimanale Semanario Economico. Nel pari periodo 2007 il 
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risultato netto, pari a 144,2 milioni, beneficiava di plusvalenze per cessioni di partecipazioni non 
strategiche per 51,9 milioni e dividendi per 11,7 milioni.  
 
L’indebitamento finanziario netto, che si attesta a 1.259,7 milioni, registra un incremento di 293,5 
milioni rispetto al 31 dicembre 2007, principalmente dovuto all’acquisizione delle quote di 
minoranza, pari al 44,6% del capitale sociale di VEO Television (89,2 milioni), all’esercizio dei 
diritti di opzione sulle quote di minoranza di Digicast (16,2 milioni) e agli investimenti del periodo, 
cui si aggiunge l’assorbimento di cassa della gestione ordinaria derivante dall’andamento stagionale 
delle attività e da mercati non favorevoli e il pagamento di dividendi agli azionisti per 83,9 milioni. 
La dismissione di Economica SGPS ha contribuito positivamente per 26,7 milioni (al netto di 0,8 
milioni relativi alla posizione finanziaria della società).  
La posizione finanziaria netta beneficia, nel mese di luglio, dell’incasso di un credito IRPEG 
relativo al periodo d’imposta 1998 dell’importo di 36 milioni e relativi interessi pari a 10 milioni, 
entrambi già rilevati a bilancio. 
 
 
Commenti sull’andamento della gestione nel primo semestre 

I principali dati economici  

L’area Quotidiani Italia registra ricavi pari a 379,9 (389,7 milioni nel pari periodo 2007), per 
effetto del previsto calo dei prodotti collaterali, solo parzialmente compensato dalla crescita dei 
ricavi pubblicitari e dal buon andamento delle diffusioni de La Gazzetta dello Sport, oltre che dal 
continuo sviluppo delle attività on-line. 
Nel semestre le diffusioni del Corriere della Sera si attestano a 633.000 copie medie giornaliere     
(-3,2%), mentre quelle de La Gazzetta dello Sport, con una diffusione media giornaliera di 368.000 
copie, registrano una crescita dell’1,9%, grazie anche al nuovo formato tabloid e in versione full 
color, in edicola da fine marzo, che ha ottenuto un buon apprezzamento da parte del pubblico. 
Positivi riscontri vengono registrati per il sistema multimediale che ruota intorno alle due testate 
includendo supplementi, edizioni locali, web e mobile. In particolare nel mese di giugno 2008 
corriere.it ha registrato 10 milioni circa di utenti unici (+15% rispetto al giugno 2007) con una 
media degli utenti in un giorno lavorativo che si è stabilizzata intorno al milione (+14% rispetto al 
2007). Tali risultati recepiscono anche la continua crescita della sezione video Corriere TV, del 
nuovo canale Motori e del sito di annunci automobili.com. 
Nel mese di giugno, gazzetta.it ha raggiunto un nuovo record di accessi superando i 7 milioni di 
lettori unici mensili (+49% rispetto allo stesso mese del 2007), con ottime performance sul giorno 
medio feriale, che registra circa 745 mila lettori unici (+34% rispetto al giugno 2007) e una crescita 
del 44% di pagine viste. 
I ricavi editoriali passano da 198,3 a 182,9 milioni per effetto del calo dei collaterali, al netto del 
quale si sarebbe registrato un incremento del 4,4%. I ricavi pubblicitari si incrementano da 172,5 a 
178,5 milioni (+3,5%), grazie al comparto Internet e alla forte crescita del sistema La Gazzetta dello 
Sport (+23,8%), anche per effetto dei Campionati europei di calcio, solo in parte compensata dal 
calo del sistema Corriere della Sera (-4%).  
L’EBITDA passa da 67,6 a 60,9 milioni, principalmente per il previsto minor contributo dei 
collaterali e per gli oneri relativi al lancio de La Gazzetta dello Sport in versione tabloid full color e, 
in misura minore, del Corriere Fiorentino. 
Si segnala che i risultati delle rilevazioni Audipress Primavera (pubblicati il 30 luglio scorso) 
evidenziano risultati positivi per i quotidiani e confermano i tre quotidiani dell’area tra i primi 
cinque giornali più letti in Italia, con tassi di crescita superiori a quelli dei segmenti di riferimento. 
In particolare, La Gazzetta dello Sport rafforza ulteriormente il primato di giornale più letto in Italia 
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raggiungendo il livello record di oltre tre milioni e settecento mila lettori (+3,5% rispetto alla 
precedente indagine) e il Corriere della Sera segna un deciso progresso con due milioni e 
novecento mila lettori (+6,8% rispetto alla rilevazione Audipress Autunno 2007 e +11,1% rispetto a 
quella, omogenea per periodo, Audipress Primavera 2007). City, in progresso del 5,3%, sfiora i due 
milioni di lettori, confermandosi al quinto posto tra i giornali più letti in Italia. 
 
Unidad Editorial (Quotidiani Spagna), che beneficia dell’ingresso del gruppo Recoletos a partire 
dal secondo trimestre 2007, incrementa i ricavi da 282,4 a 346,9 milioni (+22,8%). Considerando il 
primo trimestre 2007 del gruppo Recoletos (non consolidato) l’area registrerebbe una flessione pari 
a 4,2 milioni. 
Le diffusioni di El Mundo si attestano a 340.000 copie medie, confermandosi secondo quotidiano 
spagnolo, nonostante un calo di 6 mila copie conseguente principalmente all’intensa attività 
promozionale attuata dalle testate concorrenti e al forte deterioramento del contesto 
macroeconomico. Si segnala inoltre il buon andamento e la crescita delle diffusioni nel canale 
edicola di Marca e Expansiòn e dei periodici Telva e Actualidad Economica.  
Per quanto attiene i prodotti on line, elmundo.es conferma la propria leadership tra i siti informativi 
in lingua spagnola, sia a livello nazionale sia su scala mondiale, raggiungendo, nel mese di giugno 
57,4 milioni di visitatori e 11,6 milioni di utenti unici. Marca.com nello stesso mese ha raggiunto 
valori record con 7,7 milioni di utenti unici e i visitatori, in crescita del 58%, sono stati pari a 81 
milioni. Positiva tendenza anche di expansión.com che ha registrato 3,8 milioni di visitatori (+86% 
rispetto allo stesso mese del 2007) e circa 1 milione di utenti unici.  
I ricavi editoriali crescono di 32,7 milioni, da 119,7 a 152,4 milioni. Considerando il primo 
trimestre 2007 del gruppo Recoletos non consolidato si registrerebbe un incremento per complessivi 
7,7 milioni. 
I ricavi pubblicitari, che si incrementano da 136,5 a 154,8 milioni (+13,4%), a perimetro 
omogeneo registrerebbero una flessione di 14,5 milioni (-8,6%) per effetto del calo della raccolta di 
El Mundo e Expansion, solo in parte compensato dall’incremento nella pubblicità di Marca e della 
buona performance dell’on-line (+27,8%). L’EBITDA passa da 60,2 a 50 milioni. Il calo di 10,2 
milioni si attesterebbe a 23,5 milioni (-32%) se si considerassero i valori del gruppo Recoletos nel 
primo trimestre 2007 (non consolidato). Il risultato recepisce la già citata forte contrazione del 
mercato pubblicitario e dell’intensa attività promozionale e di marketing messa in atto in risposta 
agli investimenti attuati dalla concorrenza, cui si aggiungono oneri di natura non ricorrente per 2,5 
milioni relativi all’avanzamento del processo di riorganizzazione. 
 
I ricavi dell’area Libri passano da 330,2 a 320,4 milioni, principalmente per la sostanziale 
diminuzione del numero di lanci effettuati dal settore Collezionabili in Italia e per effetto del 
rafforzamento del cambio dell’euro rispetto alla sterlina inglese, che ha penalizzato i ricavi di GE 
Fabbri. I ricavi della Varia Italia, grazie anche alle performance degli editori terzi distribuiti, si 
mantengono sostanzialmente invariati, pur con un differente piano editoriale, che nel primo 
semestre 2007 comprendeva best seller quali “Scusa ma ti chiamo amore” di Federico Moccia e 
“La Casta” di Stella/Rizzo. Tra i titoli di maggior successo dei primi mesi del 2008 si segnalano 
"La deriva" di Stella/Rizzo e "L'altra casta" di Stefano Livadiotti. Consistente miglioramento del 
gruppo Flammarion sia per il maggior distribuito in libreria delle case editrici sia per il positivo 
andamento degli editori terzi diffusi e distribuiti. I ricavi di Rizzoli International Publications 
risultano sostanzialmente in linea, nonostante il cambio sfavorevole euro/dollaro. 
In Italia si segnala l’uscita, avvenuta il 30 luglio scorso, del libro “Un cappello pieno di ciliege” di 
Oriana Fallaci, che fin dai primi giorni ha registrato ottimi risultati di vendita. 
L’EBITDA, negativo per 6,1 milioni (-0,6 milioni nel pari periodo 2007), riflette sostanzialmente i 
costi per il maggior numero di lanci di collezionabili effettuati all’estero nel primo trimestre 2008 e 
un minore distribuito delle novità  rispetto al primo semestre 2007, pur registrando i benefici dovuti 
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alla revisione dei processi e all’attività di riorganizzazione delle aree di business messe in atto nel 
periodo. 
 
I ricavi complessivi dell’area Periodici passano da 161,7 a 152,6 milioni. In particolare i ricavi 
editoriali si attestano a 50,7 milioni (61,4 milioni nel primo semestre 2007) per il calo delle 
diffusioni, pari al 5% in linea col mercato, e dei ricavi da prodotti collaterali. I ricavi pubblicitari, 
pur in un contesto di mercato negativo, rimangono stabili a 84,3 milioni. L’EBITDA passa da 8,8 a 
6,4 milioni, in conseguenza dei già citati fenomeni e degli investimenti connessi alle nuove 
iniziative nel settore New Media. Ad attenuare tale contrazione ha contribuito il piano di 
contenimento dei costi, volto a fronteggiare le attuali difficoltà derivanti dalla congiuntura 
macroeconomica e dalla conseguente contrazione della raccolta pubblicitaria.  
E’ proseguito il processo di rafforzamento dello sviluppo internazionale delle testate sia con il 
lancio di Abitare in Cina sia attraverso licensing con prestigiosi partner esteri, in particolare nei 
mercati asiatici ed est europei. Il nuovo portale ATCASA.it, lanciato lo scorso marzo, nel secondo 
trimestre ha confermato pienamente le attese sia di raccolta sia di traffico. 
Per quanto riguarda le testate periodiche del Gruppo, i risultati delle rilevazioni Audipress 
Primavera (pubblicati il 30 luglio scorso) hanno evidenziato difficoltà, analogamente al mercato di 
riferimento. 
 
Il gruppo Dada, che prosegue la sua espansione all’estero, registra ricavi in crescita da 73,3 a 81,3 
milioni (+10,9%), così ripartiti per divisioni di attività: Dada.net 58,9%; Dada pro 41,1%. L’apporto 
delle attività estere al fatturato consolidato nel primo semestre è pari al 44,5%. L’EBITDA aumenta 
da 9,8 a 13,8 milioni (+40,8%). 
Si ricorda che, lo scorso luglio, nell’ambito del piano di sviluppo internazionale, Dada ha acquisito 
il gruppo Amen, player europeo di riferimento nei servizi di domini e di hosting, leader in Francia, 
Spagna e Portogallo. 
 
L’area Attività televisive (Digicast), consolidata dal secondo trimestre 2007, presenta ricavi in 
crescita da 7,4 a 13,7 milioni e l’EBITDA si incrementa da 2 a 6,3 milioni. Tenuto conto del primo 
trimestre 2007 non consolidato, i ricavi risulterebbero in contrazione di 0,3 milioni, mentre 
l’EBITDA presenterebbe un incremento di 2,6 milioni, per effetto sia del contenimento dei costi, sia 
dei maggiori investimenti in produzioni ad utilità pluriennale. 
In particolare si ricorda il lancio avvenuto del “Sistema Nautica” Yacht & Sail che sta sviluppando, 
attraverso un’unica struttura redazionale, un prodotto editoriale convergente tra TV, periodico e sito 
web. Tale modello porterà allo sviluppo di altri settori editoriali multipiattaforma. 
 
 
Prevedibile evoluzione dell’attività per l’esercizio in corso 
 
L’evoluzione del contesto macroeconomico di riferimento a livello globale evidenzia segnali 
sfavorevoli, delineando sempre più un sensibile calo della produzione industriale e dei consumi ed 
una significativa crescita dei prezzi delle materie prime. L’anno in corso risulta quindi caratterizzato 
da incognite, in particolare per il settore dei media anche a livello internazionale. In tale contesto 
risulta difficile poter fare delle previsioni anche di medio periodo in particolare sulla dinamica della 
raccolta pubblicitaria sia in Italia sia in Spagna. Pertanto i principali rischi e incertezze a cui il 
Gruppo sarà esposto nel secondo semestre del 2008 derivano in gran parte dalla dinamica delle 
variabili macroeconomiche e dai loro riflessi sul settore dei media. 
Le diffusioni delle due testate a pagamento del settore Quotidiani Italia sono in linea con le 
previsioni, con una crescita de La Gazzetta dello Sport ed un lieve calo per il Corriere della Sera. 
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Anche per le vendite dei prodotti collaterali si prevede, analogamente all’andamento del primo 
semestre, una dinamica in calo.  
Le diffusioni dei principali quotidiani spagnoli del Gruppo sono in linea con le previsioni. 
Relativamente all’andamento delle diffusioni di El Mundo, si prevede che prosegua da parte della 
concorrenza, anche nel secondo semestre - analogamente ai primi sei mesi dell’anno -, la forte 
attività promozionale, che Unidad Editorial presume di continuare a fronteggiare con efficacia. 
Si prevede che i ricavi diffusionali delle testate periodiche in Italia mantengano un calo, 
analogamente al primo semestre, comunque in linea a quello del mercato di riferimento.  
Sui mezzi Internet continua la progressione della raccolta pubblicitaria che registra nel primo 
semestre una crescita di oltre il 25% rispetto allo stesso periodo del 2007 e si attesta a livelli 
superiori alle attese; particolarmente positiva è la dinamica del mezzo on line anche relativamente ai 
dati di utenti unici mensili, che hanno raggiunto risultati record con circa 10 milioni di lettori per il 
sito corriere.it e circa 7,5 milioni per il sito gazzetta.it. 
Si segnala il positivo andamento del risultato operativo del gruppo Dada, a conferma del buon 
posizionamento sul mercato dei servizi offerti e del continuo sviluppo sui mercati esteri. Sulla base 
di quanto reso noto relativamente all’evoluzione dell’attività per l’esercizio in corso e tenuto altresì 
conto delle operazioni straordinarie effettuate nel mese di luglio, è verosimile attendersi per l’intero 
2008 un risultato superiore rispetto alle attese e a quanto precedentemente comunicato da Dada 
stessa. 
I ricavi dell’area Libri mostrano una dinamica in linea con le previsioni, in particolare per l’area 
Varia Italia, con un diverso piano editoriale rispetto allo scorso anno. Relativamente all’area 
Collezionabili, in Italia, continuano ad essere pubblicate minori novità rispetto all’anno precedente 
ma con risultati superiori sia in termini di vendite che di redditività, riflettendo quindi le previsioni. 
 
La raccolta pubblicitaria sui quotidiani e sui periodici in Italia evidenzia in luglio e in agosto 
crescenti difficoltà ed al momento non si è in grado di dare indicazioni precise sull’evoluzione per i 
mesi successivi. Anche in Spagna nel mese di luglio la raccolta pubblicitaria ha continuato ad 
evidenziare forti segnali di rallentamento, non lasciando prevedere una inversione di tendenza nella 
seconda parte dell’anno. 
 
Al fine di contenere gli effetti derivanti dal peggioramento del quadro macroeconomico ed a seguito 
delle profonde trasformazioni in atto nel settore editoriale - accelerate rispetto anche alle più recenti 
previsioni - RCS MediaGroup ha messo in atto una serie di azioni volte ad aumentare l’efficienza 
non solo attraverso una sempre maggiore attenzione ai costi, ma anche facendo leva sui propri punti 
di forza strategici, quali in particolare la solidità e il prestigio dei propri brand in Italia e all’estero.  
 
Il perdurare della sfavorevole congiuntura fa presumere quindi che, anche in assenza di ulteriori 
aggravamenti dello scenario macroeconomico e di eventi attualmente non prevedibili, non sarà 
possibile raggiungere risultati operativi in linea rispetto al precedente esercizio seppure si confidi, 
grazie alle azioni adottate, di contenere gli effetti negativi derivanti dalla congiuntura stessa. 
 
E’ stato infine avviato un progetto relativo all’ulteriore sviluppo dei ricavi delle attività digitali, i 
cui esiti saranno presentati all’esame del Consiglio di Amministrazione di RCS MediaGroup entro 
il prossimo mese di ottobre, in tempo utile per poter aggiornare il piano industriale del Gruppo entro 
la fine dell’anno in corso. 
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******** 
 

Il Dirigente preposto alla redazione dei documenti contabili societari, Riccardo Stilli, dichiara ai 
sensi del comma 2 art. 154-bis del Testo Unico della Finanza che l’informativa contabile contenuta 
nel presente comunicato corrisponde alle risultanze documentali, ai libri e alle scritture contabili. 
 

******** 
 
 
 
 
 
Per ulteriori informazioni: 
RCS MediaGroup - Media Relations 
Barbara Ruggeri - 02 25845414 – barbara.ruggeri@rcs.it 
Maria Verdiana Tardi – 02 25845412 – verdiana.tardi@rcs.it 
RCS MediaGroup - Investor Relations  
Federica De Medici - 02 2584 5508 - federica.demedici@rcs.it 
Arianna Radice - 02 2584 4023 – arianna.radice@rcs.it 
www.rcsmediagroup.it 
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Gruppo RCS MediaGroup 
 
Conto economico consolidato riclassificato del primo semestre 2008 
 

(in milioni di euro)   

1° 
semestre 

2008 % 
1° semestre 

2007 % Differenza 
        (5) (6)     
    A   B   A-B 
 Ricavi netti    1.354,8 100,0 1.310,5 100,0 44,3
      Ricavi diffusionali   680,1 50,2 683,0 52,1 (2,9)
      Ricavi pubblicitari (1)   509,5 37,6 483,6 36,9 25,9
      Ricavi editoriali diversi (2)   165,2 12,2 143,9 11,0 21,3
 Costi operativi   (946,1) (69,8) (909,2) (69,4) (36,9)
 Costo del lavoro    (273,2) (20,2) (244,5) (18,7) (28,7)
 Svalutazione crediti   (5,8) (0,4) (6,7) (0,5) 0,9
 Accantonamenti per rischi   (2,5) (0,2) (3,0) (0,2) 0,5
 EBITDA (3)    127,2 9,4 147,1 11,2 (19,9)
 Amm.immobilizzazioni immateriali   (28,7) (2,1) (20,5) (1,6) (8,2)
 Amm.immobilizzazioni materiali   (26,3) (1,9) (21,3) (1,6) (5,0)
 Altre svalutazioni immobilizzazioni   0,0 0,0 (0,6) (0,0) 0,6
 Risultato operativo (EBIT)   72,2 5,3 104,7 8,0 (32,5)
 Proventi (oneri) finanziari netti    (28,2) (2,1) (7,2) (0,5) (21,0)
 Proventi (oneri) da attività/passività  finanziarie    (8,7) (0,6) 63,3 4,8 (72,0)
 Proventi (oneri) da partecipazioni metodo del PN   4,1 0,3 4,1 0,3 0,0
 Risultato prima delle imposte    39,4 2,9 164,9 12,6 (125,5)
 Imposte sul reddito   (15,4) (1,1) (5,2) (0,4) (10,2)
 Risultato attività destinate a continuare   24,0 1,8 159,7 12,2 (135,7)
 Risultato delle attività destinate alla dismissione e dismesse (4)   13,2 1,0 (5,6) (0,4) 18,8
 Risultato netto prima degli interessi di terzi    37,2 2,7 154,1 11,8 (116,9)
 (Utile) perdita netta di competenza di terzi    (0,8) (0,1) (9,9) (0,8) 9,1
 Risultato netto di periodo   36,4 2,7 144,2 11,0 (107,8)
 
 
(1) I ricavi pubblicitari nel 1ºsemestre 2008 comprendono 296,1 milioni realizzati tramite la concessionaria del gruppo RCS Pubblicità (di cui 208,9 milioni da Quotidiani Italia, 80 

milioni da Periodici, e 7,2 milioni vendendo spazi di editori terzi) e 213,4 milioni realizzati direttamente dagli editori (di cui 154,8 milioni si riferiscono a Quotidiani Spagna, 27,8 

milioni a Blei, 15,3 milioni a Periodici, 15,8 milioni a Dada, 1,3 milioni a Digicast, 0,9 milioni a Quotidiani Italia e 2,5 milioni a elisioni verso società del gruppo). 

I ricavi pubblicitari nel 1ºsemestre 2007 comprendono 301,2 milioni realizzati tramite la concessionaria del gruppo RCS Pubblicità (di cui 204,4 milioni da Quotidiani Italia, 78,9 

milioni da Periodici, e 17,9 milioni vendendo spazi di editori terzi) e 182,4 milioni realizzati direttamente dagli editori (di cui 136,5 milioni si riferiscono a Quotidiani Spagna, 23 

milioni a Blei, 16,2 milioni a Periodici, 7 milioni a Dada, 1,4 milioni a Digicast e 1,7 milioni a elisioni verso società del gruppo). 

(2) I ricavi editoriali diversi accolgono prevalentemente i ricavi del gruppo Dada, i ricavi relativi alla vendita di diritti cinematografici del gruppo Unidad Editorial, i ricavi per la 

cessione di royalties a società terze, i ricavi correlati a manifestazioni sportive, nonché i ricavi derivanti dalla vendita delle liste clienti e dei cofanetti per l’infanzia delle società del 

gruppo Sfera. 

(3) Da intendersi come risultato operativo ante ammortamenti e svalutazioni. 

(4) Si riferisce alle attività di di Economica SGPS società controllata di Unidad Editorial destinata alla dismissione a partire dal primo semestre 2008, nonché alle attività di RCS 

Broadcast e CNR, dismesse rispettivamente in data 26 luglio 2007 e 17 dicembre 2007. 

 (5) I dati relativi semestre 2007 sono stati ritrattati sulla base del cambiamento del principio contabile adottato dal gruppo Dada. 

 (6) Il gruppo Recoletos e Digicast sono consolidati integralmente ed i relativi effetti economici sono compresi nel bilancio consolidato a partire dal secondo trimestre 2007. Il gruppo 

Recoletos, al netto delle attività destinate alla dismissione, presentava nel primo trimestre 2007 ricavi per 68,7 milioni ed un EBITDA pari a 13,3 milioni. Il gruppo Digicast presentava 

ricavi nel primo trimestre 2007 per 6,6 milioni e un EBITDA di 1,7 milioni. 
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Gruppo RCS MediaGroup 
 
Stato patrimoniale consolidato riclassificato al 30 giugno 2008 
 

(in milioni di euro) 
  

30 giugno 
2008 

% 31 dicembre 
2007 

%

Immobilizzazioni Immateriali    1.656,6 66,3 1.679,8 71,5
Immobilizzazioni Materiali    499,8 20,0 478,1 20,4
Immobilizzazioni Finanziarie    293,7 11,7 304,6 13,0
Attivo Immobilizzato Netto    2.450,1 98,0 2.462,5 104,9
Rimanenze   197,5 7,9 175,4 7,5
Crediti commerciali    884,3 35,4 845,7 36,0
Debiti commerciali    (717,6) (28,7) (779,9) (33,2)
Altre attività/passività    (5,0) (0,2) (36,0) (1,5)
Capitale d'Esercizio  (1)   359,2 14,4 205,2 8,7
Fondi per rischi e oneri    (59,6) (2,4) (63,8) (2,7)
Fondo imposte differite   (154,9) (6,2) (157,7) (6,7)
Fondi per benefici ai dipendenti   (95,3) (3,8) (98,0) (4,2)
Capitale Investito Netto Operativo   2.499,5 100,0 2.348,3 100,0
CIN attività destinate alla dismissione   0,2 0,0 0,0 0,0
Capitale investito netto   2.499,7 100,0 2.348,3 93,9
Patrimonio netto   1.240,0 49,6 1.382,1 58,9
Debiti finanziari a medio lungo termine    1.065,1 42,6 914,3 38,9
Debiti finanziari a breve termine    332,1 13,3 162,1 6,9
Attività finanziarie non correnti per stumenti derivati   (13,5) (0,5) (5,5) (0,2)
Disponibilità e crediti finanziari a breve termine    (123,7) (4,9) (104,7) (4,5)
Indebitamento finanziario netto (disponibilità) delle  
 attività destinate alla dismissione   (0,3) (0,0) 0,0 0,0
Indebitamento finanziario netto (disponibilità)    1.259,7 50,4 966,2 41,1
Totale fonti di finanziamento    2.499,7 100,0 2.348,3 100,0

 

 (1) Il gruppo Dada a partire dal 1° gennaio 2008 rileva direttamente a conto economico i costi sostenuti per nuovi abbonamenti, mentre nei periodi precedenti riscontava tali costi in 

base ai previsti futuri ricavi. La variazione, rilevata in ossequio all’orientamento espresso dai principi contabili internazionali con l’Exposure Draft dell’Improvement Project emesso a 

fine 2007 ha comportato il ritrattamento dei dati al 31 dicembre 2007 riportati a confronto originando una flessione del capitale d’esercizio al 31 dicembre 2007, pari a 6,2 milioni ed 

una riduzione complessiva del patrimonio netto di pari importo. 
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Gruppo RCS MediaGroup 
 
Ripartizione ricavi per settori di Business del primo semestre 2008 
 
(in milioni di euro) 1° semestre 2008   1° semestre 2007 (3) (4) 

  
Ricavi EBITDA % sui 

ricavi EBIT % sui 
ricavi   

Ricavi EBITDA  % sui 
ricavi EBIT % sui 

ricavi

Quotidiani Italia 379,9 60,9 16,0% 50,8 13,4%  389,7 67,6 17,3% 57,0 14,6%
Quotidiani Spagna  346,9 50,0 14,4% 30,9 8,9%  282,4 60,2 21,3% 46,8 16,6%
Libri  320,4 (6,1) -1,9% (9,6) -3,0%  330,2 (0,6) -0,2% (4,4) -1,3%
Periodici 152,6 6,4 4,2% 5,7 3,7%  161,7 8,8 5,4% 8,2 5,1%
Pubblicità 326,6 2,6 0,8% 2,5 0,8%  325,8 6,2 1,9% 6,1 1,9%
DADA (1) 81,3 13,8 17,0% 9,6 11,8%  73,3 9,8 13,4% 7,0 9,5%
Attività Televisive  13,7 6,3 46,0% 0,4 2,9%  7,4 2,0 27,0% (0,1) -1,4%

Funzioni Corporate 31,9 (6,7)
-

21,0% (18,1) n.a  32,5 (6,9) 
-

21,2% (15,9) n.a
Diverse ed elisioni (298,5) 0,0 n.a 0,0 n.a  (292,5) 0,0 n.a 0,0 n.a
Consolidato 1.354,8 127,2 9,4% 72,2 5,3%  1.310,5 147,1 11,2% 104,7 8,0%
Attività destinate alla dismissione e 
dismesse (2) 6,2 0,4 - 0,3 -  13,6 (2,3)   (5,7)  
Diverse ed elisioni - (0,9) - (0,9) -  (8,8) -   -  
Totale 1.361,0 126,7 9,3% 71,6 5,3%  1.315,3 144,8 11,0% 99,0 7,5%

 
 
 
(1) L’EBIT del secondo trimestre 2008 e dell’analogo periodo 2007 del gruppo Dada include l’ammortamento dell’avviamento emerso in sede di primo consolidamento, attribuito ai 

beni immateriali per 0,8 milioni. 

(2) ) Si riferisce alle attività di di Economica SGPS società controllata di Unidad Editorial destinata alla dismissione a partire dal primo semestre 2008, nonché alle attività di RCS 

Broadcast e CNR, dismesse rispettivamente in data 26 luglio 2007 e 17 dicembre 2007.  

(3) I dati relativi semestre 2007 sono stati ritrattati sulla base del cambiamento del principio contabile adottato dal gruppo Dada. 

(4) Il gruppo Recoletos ed il gruppo Digicast sono consolidati integralmente ed i relativi effetti economici sono compresi nel bilancio consolidato a partire dal secondo trimestre 2007. Il 

gruppo Recoletos, al netto delle attività destinate alla dismissione, presentava nel primo trimestre 2007 ricavi per 68,7 milioni ed un EBITDA pari a 13,3 milioni. Il gruppo Digicast 

presentava ricavi nel primo trimestre 2007 per 6,6 milioni e un EBITDA di 1,7 milioni. 

 


